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EKSPERTYZA

|. Najwazniejsze wnioski z badan

Uczestnictwo w kulturze wsrod
migrantow z Polski w Niemczech

e Mozna zaobserwowa¢ dwie odrebne formy
uczestnictwa w kulturze, réznigce sie kanatami
kontaktu z tre$ciami kultury. Cze$¢ badanych
korzystata z kultury w sposéb tradycyjny, ,ana-
logowy” (czytanie prasy i ksigzek papierowych,
korzystanie z radioodbiornikéw, telewizoréw,
etc.), czes¢ jednak deklarowata odchodzenie od
tych klasycznych form i kanatéw na rzecz cyfro-
wych kanatéw kontaktu z kultura (np. czytanie
prasy i ksigzek elektronicznych, $cigganie fil-
moéw z Internetu, streaming etc.).

¢ ,Ucyfrowienie” daje sie réwniez zauwazy¢
w przypadku aktywnego poszukiwania in-
formacji na temat mozliwo$ci uczestniczenia
w wydarzeniach kulturalnych. Najcze$ciej in-
formacje na temat oferty kulturalnej sg poszu-
kiwane przez badanych w przestrzeni cyfrowej
- przede wszystkim za po$rednictwem mediow
spoteczno$ciowych (41,6% badanych) oraz
portali internetowych - gtéwnie o lokalnym
charakterze (38,3%). Rzadziej korzystano ze
Zrédet ulokowanych w przestrzeni publicznej,
tj. plakatéw i ogtoszen (29,7%).

¢ Badani eksperci zwracali uwage, ze korzystanie
z medidw cyfrowych skraca dystans Polakow
mieszkajacych zagranica do literatury i wiedzy
w jezyku polskim, pozwala im mieé¢ poczucie
bycia dobrze poinformowanym i zaangazowa-
nym w polskojezyczng i polska kulturalng sfere
publiczng, mimo fizycznego oddalenia od kraju.

Badani migranci z Polski przeznaczali na
uczestnictwo w kulturze relatywnie niewiele
czasu. Ponad potowa respondentéw deklaro-
wata, ze na takie aktywnosci jak: czytanie ksia-
zek, chodzenie do teatru, kina, domu kultury,
na koncerty, wystawy, aktywno$¢ artystyczna
itp., nie poswieca tygodniowo wiecej niz 2 go-
dziny. Bilans ten powieksza ogladanie telewi-
zji, jednak nie jest ono bardzo powszechne ani
intensywne.

Uczestnicy badania ilosciowego deklarowa-
li, Ze przecietnie miesiecznie na uczestnictwo
w kulturze wydaja okoto 50 euro ($rednia 54,4;
mediana 50,0). Nalezy jednak podkresli¢, ze
w obrebie badanej zbiorowosci wystepowato
silne zréznicowanie w tym zakresie (odchyle-
nie standardowe wyniosto 55,6).

Badani eksperci mimo Ze dostrzegaja opisywa-
ne w niemieckim i polskim dyskursie zjawisko
yhiewidzialnosci Polakéw” i uwazaja, iz prze-
ktada sie ono na brak zaangazowania w kul-
turalno-spoteczne Zycie Niemiec, to jednocze-
$nie odnotowujg pewna zmiane. Polega ona na
tym, ze powieksza sie grupa os6b aktywnych,
angazujacych sie i zainteresowanych braniem
udziatu w Zyciu spoteczno-kulturalnym, a tym
samym takze bardziej ,widocznych”. Osoby te
miatyby by¢ zwigzane gtéwnie z nowymi, poak-
cesyjnymi falami migracyjnymi.
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Intensywnosc i réznorodnosc
korzystania z kultury

e Pogltebiona analiza wzoréw i intensywnosci
uczestnictwa pozwolita na wyodrebnienie czte-
rech typow uczestnictwa i - na tej podstawie -
scharakteryzowanie grup badanych:

a) uczestnictwo w typie sporadycznym cha-

rakteryzowato 38,4% badanych. Typ ten
obejmuje uczestnictwo w kulturze, ktére
mozna okresli¢ jako stabo lub umiarkowanie
intensywne, co jest zwigzane z niewielkim
zréznicowaniem wyKkorzystywanych kana-
6w komunikacji masowej i jednoczesnie
- niewielkim zréznicowaniem kontaktéw
z instytucjami kultury.
W poréwnaniu do pozostatych, badani cha-
rakteryzujacy sie uczestnictwem sporadycz-
nym, s3 grupg o najnizszej Sredniej wieku
(35,7 1at) i jednoczesnie - najkrétszym Sred-
nim stazu pobytu w Niemczech (7,79 lat).
Przedstawiciele tej grupy réwnie czesto miej-
scem, w ktérym czujg sie u siebie okreslajg
Polske (46,4%) i Niemcy (46,7%). Wsréd
nich 81,4% pozostaje w zwigzku (matzen-
skim lub partnerskim), za$ niemal 60% ma
dzieci (jest to najnizszy udziat). W prawie
70% badani z tej grupy okreslaja swoj pobyt
w Niemczech jako staty. 0dnoszac sie do wy-
ksztalcenia mozna wskazaé, ze bez wzgledu
na miejsce zdobycia wyksztatcenia (Polska
lub Niemcy), osoby z wyzszym wyksztat-
ceniem stanowig w tej grupie mniejszos¢
(43,3%). Jednoczesnie tylko 53,8% bada-
nych z tej grupy deklaruje, ze w ich gospo-
darstwach domowych sytuacja ekonomiczna
nie wymaga oszczedzania.

b) uczestnictwo intensywne charakteryzowa-
Yo 27,3% badanych i zwigzane byto ze zr6zni-
cowanym korzystaniem z kanatéw przekazy-
wania tre$ci masowych, jak i zr6znicowanym
kontaktem z instytucjami kultury.

Jest to grupa o relatywnie najwyzszej $red-
niej wieku (42,5 lat) i dtugosci pobytu mi-
gracyjnego (13,5 lat). Przedstawiciele tej
kategorii nieco cze$ciej miejscem, w ktérym
czujg sie u siebie okreslaja Niemcy (44,1%),

nieco rzadziej Polske (34,3%) i Europe
(19,7%). Wséréd przedstawicieli tej grupy
83,5% pozostaje w zwigzku (matzenskim
lub partnerskim - jest to najwyzszy wskaz-
nik wsréd wszystkich 4 grup), zas 67,1%
ma dzieci. Trzech na czterech badanych
z tej grupy okresla swéj pobyt w Niemczech
jako staty. Odnoszac sie do wyksztatcenia,
mozna wskaza¢, ze bez wzgledu na miejsce
zdobycia wyksztatcenia (Polska lub Niemcy),
osoby z wyzszym wyksztalceniem stanowig
wiekszos$¢ (76,5% - jest to najwyzszy udziat
wsrod wszystkich 4 grup). Badani z tej kate-
gorii w zdecydowanej wiekszosci (78,5%)
deklaruja brak koniecznos$ci oszczedzania,
a wiec znajduja sie dobrej sytuacji ekono-
micznej i jest to najwyzszy udziat w poréw-
naniu do pozostatych grup.

c) uczestnictwo w typie instytucjonalnym

objeto 21,1% badanych, ktérzy przejawiali
ukierunkowanie na korzystanie z ofert in-
stytucji kultury, przy niewielkim lub umiar-
kowanym nasileniu wykorzystania mediow
masowych.

Badani w tej grupie byli nieco starsi niz
z dwoch grup o niskiej intensywnosci ko-
rzystania z instytucji kultury (czyli repre-
zentujacych masowy 1 sporadyczny typ
uczestnictwa), majac $redni wiek 41,3 lata
i dtuzszy pobyt migracyjny - $rednio 12,5
lat. Przedstawiciele tej grupy znacznie cze-
$ciej miejscem, w ktérym czuja sie u siebie
okreslaja Niemcy (45,4%), rzadziej jest to
Polska (29,8%) i Europa (23,3). W tej grupie
73,3% pozostaje w zwigzku (matzenskim
lub partnerskim), za$ 62,2% ma dzieci. Nie-
mal 34 badanych z grupy instytucjonalnych
okresla swoj pobyt w Niemczech jako staty
(73,3%). Odnoszac sie do wyksztatcenia,
mozna wskazaé, ze bez wzgledu na miejsce
zdobycia wyksztatcenia (Polska lub Niemcy),
osoby z wyzszym wyksztatceniem stanowig
wiekszo$¢ w tej grupie (71,4%). Dwoch na
trzech przedstawicieli tej grupy deklaruje
pozostawanie w sytuacji niewymagajacej od
ich gospodarstwa domowego oszczedzania.



d) masowy typ uczestnictwa zidentyfikowa-
no wsrdd 13,2% badanych, ktérzy wybieraja
przede wszystkim réznorodne kanaty ma-
sowego uktadu kultury, w niewielkim tylko
stopniu korzystajac z oferty uktadu instytu-
cjonalnego.

Przecietny wiek w tej kategorii badanych
wynosi 39 lat, za$§ dtugo$¢ pobytu migra-
cyjnego 10,5 lat. Podobnie jak badani scha-
rakteryzowani poprzez sporadyczny typ
uczestnictwa, takze przedstawiciele tej
grupy réwnie czesto miejscem, w ktérym
czuja sie u siebie okre$laja Polske (47,6%)
i Niemcy (45,7%). Nieco cze$ciej niz uczest-
nicy sporadyczni pozostaja w zwigzku
(82,3%) i czesciej maja dzieci (70%). Ponad
34 badanych z tej grupy okresla swéj pobyt
w Niemczech jako staty. Do grupy uczest-
nikdw sporadycznych upodabnia ich takze
relatywnie niski udziat oséb z wyzszym wy-
ksztatceniem, wynoszacy 44,5%. Jednocze-
$nie 70,7% badanych z tej grupy wskazuje,
ze w ich gospodarstwach domowych nie za-
chodzi koniecznos$¢ oszczedzania.

e Uwagi ekspertéw bioracych udziat w bada-

niu pozwalajg uchwyci¢ prawidtowosci, ktore
wymykajg sie danym sondazowym. Dostrze-
gaja oni miedzy innymi, Ze w nowych falach
migracji pojawiaja sie osoby dobrze wyksztat-
cone, otwarte na nowe doswiadczenia, silnie
zainteresowane aktywnym uczestnictwem
w kulturze. Zawracajg takze uwage na fakt, ze
intensywno$¢ i réznorodnos$¢ uczestnictwa
w kulturze moga by¢ warunkowane miejscem
zamieszkania - szczegoélnie interesujacy w tym
kontekscie jest przyktad migrantéw z Polski
mieszkajacych na pograniczu polsko-niemiec-
kim, ktorzy ze wzgledu na brak dostepnosci
szerokiej oferty kulturalnej po stronie niemiec-
kiej, chetniej robia to po stronie polskie;j.
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brak odczuwanej potrzeby uczestniczenia -
czyli bariere wewnetrzng. Znajduje to swoje
potwierdzenie takze w wypowiedziach eksper-
toéw, ktérzy zauwazali, Ze brak checi oraz nawy-
ki nieuczestniczenia (utrwalone czesto jeszcze
w Polsce) sa istotnymi czynnikami ograniczaja-
cymi korzystanie z ofert kulturalnych.

Kolejnym, najczesciej wskazywanym, ograni-
czeniem byl brak lokalnej dostepnosci ofert
(45,6%). Watek ten pojawiat sie réwniez w ba-
daniach jako$ciowych - zaré6wno sami migran-
ci, jak i eksperci twierdzili, ze dla os6b miesz-
kajacych poza wiekszymi osrodkami dostep do
bogatej oferty kulturalnej moze by¢ ograniczo-
ny. Jako szczegdlnie wykluczajace czesto wska-
zywano takie miejsca, jak mate miejscowosci,
dzielnice potozone z dala od centrum czy tez
wschodnie Niemcy (gdzie szczeg6lnym przy-
padkiem byto pogranicze polsko-niemieckie).

Stosunkowo wazne byty takze bariery o cha-
rakterze spotecznym, a konkretnie brak zain-
teresowania ze strony znajomych respondenta
(39,4%).

Odrebng przeszkoda byt brak czasu, ktéry
czesto pojawiat sie jako bariera w wywiadach
pogtebionych z migrantami. Byt on przy tym
powiagzany z etapem zycia badanych - stanowit
najwieksze ograniczenie dla tych responden-
tow, ktorzy mieli dzieci i byli aktywni na rynku
pracy. Znaczenie czasu wolnego potwierdzaja
badania ilo$ciowe. Zaobserwowano bowiem
zwigzek miedzy ilo$cig wolnego czasu a inten-
sywnoscig korzystania z kultury - szczegdlnie
w wymiarze masowym i instytucjonalnym.
Analizy statystyczne wykazaly, ze osoby, kté-
re doswiadczaja braku wolnego czasu dla sie-
bie lub majg go niewiele, rzadziej uczestniczg
w kulturze.

Co ciekawe, dla respondentéw mniejsze zna-
czenie miaty takie bariery jak brak pieniedzy
(26,8%), czy niedostepnos$¢ oferty w prefero-

Bariery uczestnictwa w kulturze wsrod

migrantéw z Polski w Niemczech wanym przez badanych jezyku (26,4%).

e Takze i w tym przypadku wypowiedzi eks-

¢ Pytani o bariery uniemozliwiajace badz utrud- , . s .
pertdw pozwalaja na uzupeinienie listy barier

niajace im Kkorzystanie z ofert kulturalnych, . , .
& y y o kwestie, ktore nie zostaty uchwycone w ba-

respondenci najczesciej (58,6%) wskazywali
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daniu CAWI. Przede wszystkim wskazywali na
bariery o charakterze klasowym czy genera-
cyjnym, miedzy innymi zwigzane z charaktery-
styczng dla sytuacji migracyjnej koncentracja
na aktywnos$ci zawodowej w pierwszej fazie
migracji zarobkowych.

Rodzaje praktyk kulturalnych

Podczas analizy zebranego materiatu badaw-

czego wyodrebniono trzy rodzaje praktyk kultu-

ralnych:

domowe praktyki kulturalne, czyli np. czas
spedzany w domu na ogladaniu telewizji, stu-
chaniu radia, czytaniu, korzystaniu z kompute-
raiInternetu;

praktyki zwigzane z wyjsciem w celu korzy-
stania z ofert instytucji kultury (np. kin, muzeéw,
koncertéw, miejsc dziedzictwa kulturowego);

dzialania zwiazane z tworzeniem tozsamo-
$ci zwigzane np. z amatorskim uprawianiem
aktywnosci kulturalnej czy tez przynaleznoscig
do grup i stowarzyszen zwigzanych z kultura,
w tym takze kulturg etniczna.

Domowe praktyki kulturalne

Badania - zaréwno iloSciowe, jak i jako$cio-
we - wydaja sie wskazywac¢ na powszechnos¢
czytelnictwa. Dotyczy to zaréwno czytelnictwa
ksigzek, jak i prasy. Warto tu zwréci¢ uwage na
fakt, ze obok o0s6b deklarujacych typowe zacho-
wania zwigzane z intensywnym czytelnictwem
(zwykle taczacym czytanie ksigzek i prasy),
pojawiajg sie takze osoby deklarujgce czeste
zastepowanie czytania przegladaniem réznego
rodzaju tresci, gtbwnie internetowych.

Daje sie zaobserwowac inny od tradycyjnego
wzorzec Korzystania z telewizji. Cho¢, co praw-
da, potowa badanych oglada telewizje, poswie-
cajac na to do dwdch godzin dziennie, to jedno-
cze$nie niemal co piaty badany zadeklarowat,
ze wcale telewizji nie oglada. Coraz czeSciej po-
jawiaja sie takze deklaracje korzystania z alter-
natywnych - internetowych - kanatéw dostepu
do tresci oferowanych przez telewizje: filméw,
seriali czy programow.

¢ Analizujac, w jakim jezyku badani uczestnicza

w domowych praktykach kulturalnych, mozna
zauwazy¢ trzy wyrazne wzory:

a) uczestniczenie gtéwnie w jezyku polskim
- ok. potowy badanych oszacowato udziat
posiadanych ksigzek w jezyku polskim na
warto$¢ do 70% ksiegozbioru. W przypad-
ku czytelnictwa prasy, sSredni udziat czyta-
nych czasopism w jezyku polskim wyniést
54%. Stosunkowo najrzadziej jezyk polski
byt uzywany w przypadku ogladania telewi-
zji - $redni udziat czasu ogladania telewizji
w jezyku polskim wyniést 43,9%. Wskazuje
to na prawidtowos¢, ze im bardziej wyma-
gajaca poznawczo forma i medium, tym cze-
$ciej badani migranci z Polski w Niemczech
postuguja sie jezykiem polskim. Potwier-
dzaja to dane jakoSciowe, ktére wskazuja,
Ze staba znajomos$¢ jezyka niemieckiego jest
jedna z waznych przyczyn dominacji jezyka
polskiego w odbiorze kultury. Inne przyczy-
ny to m.in. przekonanie, Ze tresci w jezyku
polskim s3 lepsze czy ciekawsze, deklarowa-
ne przywigzanie do Polski, czy tez - charak-
terystyczna dla migrantéw w drugim poko-
leniu, o stabszej znajomosci jezyka polskiego
- che¢ pogtebiania wiezi z kulturg polska.

b)uczestniczenie gléwnie w jezyku nie-
mieckim - odwrotnie niz w przypadku je-
zyka polskiego mozna dostrzec, ze im bar-
dziej przystepna forma i tre$¢, tym czestsze
jest uzycie gléwnie jezyka niemieckiego.
Jedynie 4% badanych zadeklarowato, zZe
wszystkie przeczytane przez nich ksigz-
ki byly w jezyku niemieckim. Tymczasem
$redni udziat jezyka niemieckiego w czyta-
niu prasy wynidst ok. 40%, zas$ w przypadku
ogladanych programéw telewizyjnych juz
ponad 50%. Badanie jako$ciowe ujawnito,
ze wsrod przyczyn, dla ktérych responden-
ci cze$ciej korzystaja z jezyka niemieckiego
najczesciej pojawiaja sie: preferencja tresci
w jezyku niemieckim zwigzana np. z oceng
niemieckiej telewizji jako ciekawszej, tech-
niczny problem z dostepem do przekazow
w jezyku polskim czy tez trudno$¢ w odbio-
rze tresci w jezyku polskim.



c) postugiwanie sie oboma jezykami - zde-
cydowanie najczesciej wystepujace wsrod
badanych. Badani potrafig réznicowac, jakie
tresci oraz za posrednictwem jakich mediow
odbieraja w danym jezyku. Bilingwalnos$¢
uczestnictwa w kulturze w wypowiedziach
badanych byta ttumaczona przede wszyst-
kim mozliwo$ciami - gtéwnie kompetencja-
mi jezykowymi oraz dostepnoscig tresci kul-
turowych w obu jezykach.

Praktyki zwigzane z wyjsciem

e Analiza danych jakos$ciowych wskazuje, zZe

mozna méwi¢ o dwoch zasadniczych posta-
wach wobec praktyk zwigzanych z wyj$ciem
w celu uczestniczenia w kulturze. Pierwsza,
ktérg mozna nazwac aktywng, polega na tym,
ze badani chetnie i czesto korzystaja z réznych
mozliwo$ci spedzania czasu wolnego poza do-
mem i korzystaja z ofert wielu réznorodnych
instytucji kultury. Druga postawa jest bardziej
ograniczona i polega na rzadkim spedzaniu
czasu poza domem oraz wybidrczym korzy-
staniu z ofert instytucji, przy czym czesto sg to
raczej instytucje spoza tzw. instytucjonalnego
uktadu kultury (np. kawiarnie, restauracje).

Badanie ilosciowe pokazuje, Ze badani migran-
ci z Polski w Niemczech w wiekszosci korzysta-
li z ofert instytucji sporadycznie (odpowiedzi
Jraz w roku” lub ,czasami”). Najwiekszg po-
pularnoscia cieszyty sie takie oferty instytucji
kultury, jak: pokazy filmowe (jedynie 20,8%
deklarowato, ze nie korzystato z nich w ciaggu
ostatniego roku), festyny i festiwale (24,4%
deklaracji niekorzystania), koncerty muzyczne
(36,4%). Najmniej popularne formy to przed-
stawienia operowe i teatralne (odpowiednio
80,5% 1 61,5%).

Ze wzgledu na fakt mieszkania w Niemczech,
badani najczesciej korzystali z ofert instytucji
niemieckich. Jednak w badaniu po$wiecono
szczegblng uwage kontekstowi nieniemieckie-
mu - zwigzanemu z korzystaniem z ofert kul-
turalnych w Polsce albo z kontaktem z kulturg
polska w Niemczech oraz z kulturami innych
zbiorowo$ci migranckich w Niemczech:

EKSPERTYZA

a) korzystanie z ofert kulturalnych w Polsce
- mozna méwi¢ o dwoch podstawowych
kontekstach takiego rodzaju uczestnictwa
w polskiej kulturze, zwigzanych Scisle z tym,
gdzie mieszkaja rozmoéwcy. Po pierwsze,
osoby mieszkajace na pograniczu polsko-
-niemieckim majg tatwy dostep do ofert po
polskiej stronie granicy. Utatwia im to korzy-
stanie z nich i czasami sprawia, Ze rezygnuja
z ofert niemieckich instytucji. Po drugie, dla
0s6b mieszkajacych z dala od granicy wizyty
w Polsce stajg sie okazjg kontaktu - czasami
do$¢ intensywng - z polskimi instytucjami
kultury.

b) kontakt z kultura polska w Niemczech -
w wywiadach pogtebionych badani opisy-
wali polskie oferty kulturalne w Niemczech
dostarczane przez dwa rodzaje instytucji:
przedsiebiorstwa organizujace oferty ko-
mercyjne dla Polakéow (dyskoteki, restaura-
cje, seanse filmowe, etc.) oraz polskie badz
polonijne instytucje i organizacje - zaréw-
no publiczne, jak i pozarzadowe (przede
wszystkim Instytuty Polskie oraz polskie or-
ganizacje imigranckie). Jednocze$nie bada-
nia ilosciowe wskazuja, Ze zaré6wno poziom
znajomosci, jak i poziom intensywnosci ko-
rzystania z polskich i polonijnych instytucji
kultury jest niewielki. W przypadku Insty-
tutéw Polskich 37,4% badanych zadeklaro-
wano brak znajomoéci, zas w przypadku or-
ganizacji polonijnych - odpowiednio 41,5%.
Jednak znajomo$¢ niekoniecznie musi ozna-
czac¢ korzystanie z oferty. W przypadku orga-
nizacji polonijnych jedynie niecate 30% ba-
danych deklarowato korzystanie z ich oferty
(2,6% - czesto, 10,8% - od czasu do czasu,
a 15,7% - rzadko). Odsetek ten jest jeszcze
nizszy w przypadku oferty polskich instytu-
cji (wliczajac w to Instytuty Polskie) — mniej
niz 20% respondentéw miato takie doswiad-
czenia (0,6% - czesto, 5,1% - od czasu do
czasu i 11% - rzadko).

c) kontakt z kulturami innych migrantéw
mieszkajacych w Niemczech - zaréwno
badania jakoSciowe, jak i ilo$ciowe wska-
zuja, ze wiedza i che¢ korzystania oferty
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instytucji kultury zwigzanych z innymi
zbiorowo$ciami migranckimi w Niemczech
sa niewielkie. Dane pochodzace z badania
iloSciowego wskazuja, ze mniej niz 20%
z badanych zadeklarowato, iz kiedykolwiek
korzystato z oferty takich instytucji, przy
czym dane pochodzace z wywiadéw suge-
ruja, ze w wiekszosci przypadkéw chodzi
o korzystanie z oferty np. restauracji et-
nicznych W wywiadach pogtebionych naj-
czeSciej pojawiaty sie swiadectwa udziatu
w wydarzeniach organizowanych przez
migrantéw z Turcji. Jednocze$nie nalezy
stwierdzi¢, ze wielu badanych podchodzito
do oferty instytucji zwigzanych z tg kulturg
z silng rezerwag, czy nawet nieufnoscia.

¢ Analiza niemieckiej prasy pod katem zamiesz-

czania informacji na temat wydarzen zwigza-
nych z polska kulturg wskazuje, Ze tytuly og6lno-
niemieckie (,Siiddeutsche Zeitung”, ,Die Welt”)
informuja o nich raczej rzadko, przy czym cze-
Sciej pisza o imprezach badz przedsiewzieciach
okoliczno$ciowych (np. zwigzanych ze stosun-
kami polsko-niemieckimi), zwykle z zakresu
kultury wysokiej. Prasa regionalna lub lokalna
(,General Anzeiger” ,Berliner Zeitung”, ,Sachsi-
sche Zeitung”) podaje znacznie wiecej informa-
cji dotyczacych wydarzen zwigzanych z polska
kulturg w Niemczech. Przede wszystkim w tych
tytutach drukowane s nie tylko oméwienia, ale
takze zapowiedzi. CzeSciej takze pojawiajg sie
informacje o réznego rodzaju przedsiewzieciach
- zaréwno tych dotyczacych kultury wysokiej,
jak i popularne;j.

Dziatania zwigzane z tworzeniem
tozsamosci

e Stosunkowo duza grupa badanych (35,1%)

deklarowata, Ze po$wieca czas na wtasng ak-
tywno$¢ artystyczno-twdrcza. NajczeSciej sa
to prace reczne i rzemieslnicze (20,3%), ak-
tywnosci z zakresu sztuk wizualnych (15,3%),
a w dalszej kolejnosci dziatalno$¢ muzyczna,
taniec i pisarstwo.

Réwniez wyniki wywiadéw pogtebionych
z migrantami z Polski w Niemczech wskazuja,
ze aktywno$¢ twdrcza indywidualna jest dla

niektérych bardzo wazna. Moze ona przyjmo-
wac rézne formy. Wsréd form aktywnosci in-
dywidualnej przewazaja dziatania zwigzane
z plastyka, pisarstwem oraz szeroko rozumia-
nymi formami rzemiosta. Wéréd form grupo-
wych dominowaty takie aktywno$ci jak: upra-
wianie muzyki, taniec oraz zaangazowanie
w dziatalnos¢ teatralna.

e Waznym elementem dziatan zwigznych
z tworzeniem tozsamosci jest zaangazowanie
w dziatalno$¢ stowarzyszen. Wyniki badan
ilosciowych wskazuja, Ze mozemy mdwié
o raczej ograniczonej partycypacji. Jedynie 10%
respondentéw zadeklarowato, Ze angazuje sie
w dziatalno$¢ jakiegokolwiek stowarzysze-
nia kulturalnego. Podobne odsetki badanych
wskazywaly na zaangazowanie w dzialal-
no$¢ stowarzyszen Kkulturalnych niemieckich
(3,8%), polonijnych (4%) oraz prace na rzecz
nieformalnych grup prowadzacych dziatal-
nos$¢ kulturalng (4,2%). Jedynie niecate 0,5%
respondentéw zadeklarowato, Ze angazujq sie
w dzialalno$¢ innych niz polonijne stowarzy-
szen imigranckich.

Poczucie zakorzenienia i zwigzek
z kulturg polska

Poczucie zakorzenienia

e Respondenci bioracy udziat w badaniu iloscio-
wym pytani o to, gdzie czujg sie ,jak u siebie”,
najczesciej wskazywali Niemcy (45,6%), nie-
co rzadziej Polske (39,7%). Pozostali badani
(13,5%) deklarowali jako miejsce zakorzenie-
nia Europe.

e Dane pochodzace z wywiadéw pogtebionych
pozwalaja wyodrebni¢ rézne kategorie zako-
rzenienia polskich migrantéw. Dominowaty
wsrod nich wskazania na Polske lub Niemcy, ale
pojawialy sie takze czesto posrednie ,strategie”
zakorzenienia, polegajace na umiejscawianiu
sie w obu krajach, ,pomiedzy” nimi, lub tez de-
klarowaniu poczucia ,rozdarcia”.

a) osoby deklarujace zakorzenienie w Polsce
uzasadnialy je, powotujac sie na takie ar-
gumenty jak: poczucie bliskosci kulturowej



z Polska, przywiazanie do rodziny w Polsce
i odczuwanie szczegélnej wiezi emocjonal-
nej. Czes¢ badanych wspominata takze o ne-
gatywnych dos$wiadczeniach w Niemczech,
szczego6lnie za$ o doznaniu dyskryminacji.

b) w przypadku oséb deklarujgcych przywia-
zanie do Niemiec, padaty argumenty doty-
czace miedzy innymi poczucia wro$niecia,
zadomowienia w Niemczech, faktu wycho-
wania w Niemczech (szczegdblnie wazne dla
migrantéw z drugiego pokolenia i pokolenia
1,5). Cze$¢ rozmdéwcoOw powotywata sie tak-
ze na wlasne do$wiadczenia - albo pozytyw-
ne doswiadczenia zycia w Niemczech, albo
trudne lub traumatyczne osobiste wspo-
mnienia zwigzane z Polska.

c) niektore z badanych os6b wskazywaty jed-
nak na inne postrzeganie swego zakorzenie-
nia. Cze$¢ z nich mozna interpretowac jako
doswiadczenia pozytywne - poczucie bycia
u siebie w obu krajach. Czes¢ jednak wigze
sie z dyskomfortem, poczuciem rozdarcia
lub nawet wykorzenienia.

¢ Miejsce zakorzenienia wydaje sie wptywaé na

charakterystyke korzystania z kultury. Bada-
ni migranci, deklarujacy, ze bardziej ,czuja sie
u siebie” w Niemczech, intensywniej uczestnicza
w kulturze (wydatkuja na to wiecej czasu i prze-
znaczajg wieksze Srodki finansowe), s takze ze
swojego uczestnictwa bardziej zadowoleni.

Badani eksperci zauwazaja pojawienie sie no-
wego kosmopolitycznego pokolenia migrantéow
z Polski, ktérzy - w odrdznieniu od wcze$niej
pojawiajacych sie wzoréw zachowan - z jednej
strony nie eksponujg swojej przynaleznosci na-
rodowej, z drugiej za$ nie neguja i nie ukrywa-
ja swojej przynaleznosci do jezyka czy kultury
polskiej. Te postawy wigzane s3 z wejSciem
Polski do Unii Europejskiej oraz wychowaniem
mtodych ludzi nieodczuwajacych kompleksow
z powodu roznic w jakosci i stylu zycia. Podob-
nie jak w publikowanych wcze$niej wynikach
badan, mozna postawi¢ tu teze o pokolenio-
wym uwarunkowaniu wyksztatcania sie orien-
tacji poliwalencyjnej - czyli identyfikowaniem
sie z r6znymi kulturami.

EKSPERTYZA

¢ Analiza danych ilosciowych wskazuje, Ze po-

czucie zakorzenienia jest czynnikiem istot-
nie réznicujacym preferencje uczestniczenia
w kulturze w jezyku polskim lub niemieckim,
mierzone przecietnym udziatem wytworéw
kultury w danym jezyku, z ktérych korzystajg
badani. Dzieje sie tak w odniesieniu do wszyst-
kich objetych badaniem typow przekazu kultu-
ry. W przypadku oséb silniej zakorzenionych
w Polsce, Sredni udziat: polskich ksigzek
w ksiegozbiorze, ksigzek przeczytanych w mi-
nionym roku i prasy czytanej w jezyku polskim,
a takze czasu ogladania telewizji i filméw w je-
zyku polskim, jest istotnie wyzszy.

Zwigzek z kulturg narodowg

e Pytani o swoj zwiagzek z kulturg narodowg

badani migranci z Polski w Niemczech byli
bardziej jednoznaczni w swoich wyborach.
W badaniu jako$ciowym, gdzie pojawiatl sie
ten watek, wiekszo$¢ deklarowata silniejsza
wiez z kulturg polska.

Swojg silng wiez z kulturg polska badani uza-
sadniali, powotujac sie na:

a) wychowanie - wynikajacg z proceséw so-
cjalizacji ,naturalno$¢” waznos$ci kultury
polskiej;

b) wyzsze warto$ciowanie kultury polskiej -
czesto oparte na takich przestankach jak
fakt, ze kultura polska wydaje sie badanym,
np. lepsza, ciekawsza, czy blizsza ich wrazli-
wosci;

¢) odrzucanie wielokulturowosci - przywigza-
nie do kultury polskiej cze$ci badanych byto
podkreslane ze wzgledu na kontrast w sto-
sunku do trudnej do zaakceptowania przez
nich wielokulturowosci;

d) réznice mentalno$ciowe miedzy Polakami
a Niemcami - krytyczne podejscie do ,nie-
mieckiego sposobu myslenia” przeciwsta-
wianego mentalnosci polskiej.
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Chec utrzymania kontaktu dzieci polski traktowany byt jako jeden z wielu jezy-

z polska kulturg kéw do nauki. Opisywana sytuacja pojawiata
sie w rodzinach wielokulturowych lub w przy-

¢ W badaniu jakoSciowym migrantéw z Polski padku podejécia utylitarnego, gdy jezyk polski

w Niemczech pojawit sie watek checi podtrzy-
mywania zwigzkdéw dzieci os6b badanych z kul-
turg polska, przede wszystkim poprzez nauke
jezyka polskiego.

Badani przyjmowali rézne strategie uczenia
dzieci jezyka oraz kultury polskiej. Dominujaca
byto uzywanie jezyka polskiego w domu, czasa-
mi uzupetniane udostepnianiem dzieciom pol-
skich ksigzek, filméw badz nagran lub tez kon-
taktem z rodzing w Polsce. Obecny - cho¢ raczej
rzadki - byt réwniez watek zinstytucjonalizo-
wanych form kontaktu z polskim jezykiem za
posrednictwem rdéznego rodzaju szkét. Jezyk
stanowit gléwny nosénik i czynnik podtrzymu-
jacy kontakt z kultura.

Rozméwcy uzasadniali swoja che¢ podtrzy-
mania zwigzkéw dzieci z polska kulturg za
pomoca trzech argumentéw: rodzinnych - po-
wotujac sie na mozliwo$¢ utrzymania kontak-
tu dzieci z bliskimi w Polsce, patriotycznych
- podkreslajac, ze jezyk jest narzedziem pod-
trzymywania wiezi z polskoScig oraz utyli-
tarnych - twierdzac, ze ze wzgledu na wcigz
otwartg mozliwo$¢ powrotu do Polski, dzieci
powinny znac jezyk.

Czes$¢ badanych uznawata jednak, ze nauka je-
zyka polskiego nie jest elementem tworzenia
polskiej tozsamosci, ale raczej swoistej moza-
iki kulturowej. Takie podejscie do nauki jezyka
polskiego wystepowato w sytuacjach, gdy jezyk

traktowany byt jako jeden z wielu, potencjalnie
przydatny w przysztosci dziecka.

Cho¢ w badaniach jako$ciowych watek insty-
tucjonalnej nauki jezyka polskiego okazat sie
by¢ marginalny (wielu z badanych rodzicéw
nie korzystato z takich mozliwosci lub wrecz
o nich nie wiedziato), to badanie ilo§ciowe do-
starcza wiecej informacji na ten temat. Przede
wszystkim nieco ponad 61% badanych majg-
cych dzieci w wieku szkolnym zadeklarowato
zainteresowanie instytucjonalnym naucza-
niem jezyka polskiego. Najczesciej wskazy-
wano nauczanie jezyka polskiego w szkole
niemieckiej jako jezyka obcego (43,6%) oraz
nauczanie jezyka polskiego w szkole niemiec-
kiej jako jezyka ojczystego (42,1%). Nieco rza-
dziej deklarowano zainteresowanie naucza-
niem w szkotach polonijnych (39,6%), czy
w punktach szkolnych przy polskich pla-
céwkach konsularnych i dyplomatycznych
(28,1%).

W opinii badanych ekspertéw nauczanie je-
zyka polskiego dzieci migrantéw z Polski
w Niemczech powinno by¢ waznym, jesli nie
najwazniejszym zadaniem $rodowisk polo-
nijnych oraz instytucji polskich. Jednocze$nie
podkreslano, ze takie dziatania musza by¢
wspierane przez wtladze niemieckie. Miej-
scem, ktérego role eksperci szczegélnie pod-
kreslali jest szkota, takze niemiecka.



Il. Rekomendacje

Rekomendacje dla instytucji polskich

Utatwienie dostepu do tresci
cyfrowych zwigzanych z polska kulturg

KLUCZOWY WNIOSEK:

¢ Daje sie zaobserwowac silne ,ucyfrowienie”
uczestnictwa w kulturze migrantéw z Polski
w Niemczech. Dotyczy ono przede wszystkim
korzystania z réznych form kontaktu z kultu-
ra za posrednictwem Internetu czy nos$nikow
elektronicznych. Korzystanie z mediéow cyfro-
wych moze utatwia¢ kontakt z kulturg rodzima.
Jednocze$nie nalezy zauwazy¢, ze z przepro-
wadzonych analiz wylania sie zainteresowanie
badanych korzystaniem tresci cyfrowych zwig-
zanych z polska kultura.

ZALECENIA:

o W zwiagzku z ,ucyfrowieniem” uczestnictwa
w kulturze, instytucje polskie zajmujace sie
utrzymywaniem relacji z migrantami z Polski
mieszkajacymi w Niemczech powinny w wiek-
szym stopniu zapewnia¢ dostep do tresci cy-
frowych zwiazanych z polska kulturg. Przede
wszystkim w wiekszym stopniu powinny one
dostarczac cyfrowych, dostepnych on-line, tre-
$ci kulturowych dedykowanych migrantom
w celu podtrzymania ich kontaktu z kulturg
rodzima.

e Polskie instytucje kultury, ktére nie specjali-
zuja sie utrzymywaniu relacji z migrantami,
a ktére posiadajag zasoby tresci cyfrowych
zwigzanych z polska kultura, powinny w swo-
jej strategii udostepniania i propagowania
dostepu do tych tresci silniej uwzglednia¢ mi-

EKSPERTYZA

grantow, ktérzy mogliby sie sta¢ wazna kate-
gorig odbiorcéw. Oznacza to jednoczesnie, ze
warto przygotowane tre$ci réznicowa¢ pod
katem trudnosci jezykowej, np. uwzgledniac¢:
dwujezyczno$¢ (wersje réwnoleglte tresci
w jezyku polskim i niemieckim), stabsza zna-
jomos$¢ jezyka polskiego (np. wprowadzajac
odniesienia o charakterze stownikowym - wy-
jasniajace pojecia w jezyku niemieckim i/lub
polskim) czy mniejsze do$wiadczenie w ko-
rzystaniu z tresci kulturowych (np. réznicujac
je wg dtugosci i trudnosci jezykowej).

Szczegblna uwaga powinna zosta¢ poswiecona
tre$ciom kulturowym, ktére adresowane sg do
dzieci. Poszerzenie dostepu do zasobdéw cyfro-
wych z takimi treSciami pomoze dostarczy¢
rodzicom narzedzi do utrzymania kontaktu
z polska kulturg i polskim jezykiem. Jednocze-
$nie nalezy przy ich opracowywaniu uwzgled-
nia¢ zaréwno wiek dziecka, jak i poziom jego
zZaawansowania w rozumieniu tresci kultury
ijezyka (uwzgledniajac fakt, ze nie zawsze idzie
to w parze).

Zasoby te powinny takze uwzglednia¢ wita-
czenie rodzicdw w kontynuacje watkoéw, np.
poprzez propozycje wspOlnych dziatan (po-
szukiwanie tresci czy przyktadéw w otocze-
niu; prace artystyczne czy tworzenie tresci),
zwiekszajac aktywnos¢ kulturowa takze poko-
lenia rodzicéw.



MIGRANCI Z POLSKI W NIEMCZECH — ASPEKTY KULTUROWE

Zwiekszenie intensywnosci kontaktu
z migrantami polskich instytucji kultury
dziatajgcych na terenie Niemiec

KLUCZOWY WNIOSEK:

¢ Jednym z problemoéw jakie dotykajg polskie
instytucje kultury dziatajagce w Niemczech -
przede wszystkim za$ Instytuty Polskie - jest
niski poziom znajomosci tych instytucji oraz
ich oferty wéréd migrantéow z Polski w Niem-
czech. Jeszcze do niedawna Instytuty w mniej-
szym stopniu postrzegaty migrantéw jako swo-
ja grupe docelows, jednak z czasem zaczeto sie
to zmienia¢. Wymaga to podjecia krokéw, ktdre
zwiekszytyby zaréwno poziom znajomosci sa-
mych Instytutéw, jak i dostepnos¢ ich oferty.

ZALECENIA:

¢ Instytucje te, w wiekszym niz do tej pory stop-
niu, powinny dbac o rozwoj - przede wszystkim
cyfrowych - kanatéw kontaktu z migrantami
z Polski w Niemczech. Szczeg6lng role powin-
ny tu odgrywac¢ media spoteczno$ciowe, ktore
wydaja sie by¢ jedna z bardziej efektywnych
drog przekazywania informacji. Dzieki swojej
interaktywnos$ci moga one takze stuzy¢ nie tyl-
ko jako Srodek przekazywania informacji, ale
takze jako sposéb tworzenia trwalszych relacji
i angazowania bardziej aktywnych/zaintereso-
wanych migrantow.

Wsparcie dla nauczania jezyka
polskiego

KLUCZOWY WNIOSEK:

¢ Badania wskazujg, Ze z jednej strony migranci
z Polski w Niemczech sg zainteresowani tym,
by ich dzieci podejmowaty nauke jezyka pol-
skiego w systemie instytucjonalnym, z drugiej
za§ maja w tym zakresie stosunkowo mate
do$wiadczenie i czesciej dbajg o to, by samo-
dzielnie utatwia¢ dzieciom kontakt z jezykiem
i kulturg polska. Ten rozdzwiek moze wyni-
ka¢ z dwoch przyczyn: po pierwsze, z niktej
znajomosci oferty nauczania jezyka polskiego
w Niemczech (zaréwno przez szkoty niemiec-
kie, jak i polskie organizacje), po drugie, z faktu,
ze oferty te sg czesto lokalnie niedostepne.

ZALECENIA:

¢ Kluczowym wydaje sie by¢ zapewnienie doste-

pu do nauczania jezyka polskiego w niemiec-
kich szkotach. Wyniki badan dotyczace zain-
teresowania migrantéw z Polski w Niemczech
taka forma nauczania jezyka polskiego mogg
by¢ uzyte w rozmowach dotyczacych realiza-
cji zapisow Traktatu miedzy Rzeczpospolita
Polska a Republika Federalna Niemiec o do-
brym sasiedztwie i przyjaznej wspotpracy z 17
czerwca 1991 r. w tym zakresie. Dowodza one
bowiem, Ze wielu z rodzicéw jest zainteresowa-
nych taka oferta.

Jednocze$nie nalezy pamieta¢, ze samo stwo-
rzenie mozliwosci nauki jezyka polskiego
w szkotach nie jest wystarczajgce. Potrzebne
jest takze sprawniejsze informowanie o takich
mozliwo$ciach. Powinno by¢ ono rozwijane
i wspierane zaré6wno przez strone niemiecka,
jak i polska.

Niezaleznie od egzekwowania stworzenia
lepszego systemu nauczania jezyka polskiego
w niemieckich szkotach, nalezy pamieta¢, ze
takze polskie organizacje dziatajgce na terenie
Niemiec majg taka oferte i cze$¢ z badanych
jest niag zainteresowana. W zwiazku z powyz-
szym wtadze Polski powinny w dalszym stop-
niu aktywnie wspiera¢ szkolnictwo polonijne
w Niemczech. Wsparcie to powinno dotyczy¢
biezacego funkcjonowania szkét (w tym opta-
canie kadry oraz wtasciwych pomieszczen do
nauki, a takze pozyskiwanie nowoczesnych
materiatéw dydaktycznych) oraz strategii ich
rozwoju w miejscach, ktére do tej pory bytly
,biatymi plamami” na mapie polskiej edukacji
w Niemczech. Niezwykle waznym elementem
wsparcia powinno by¢ stworzenie mozliwosci
(przede wszystkim finansowych, poprzez za-
pewnienie dodatkowych $srodkéw na ten cel)
lepszego informowania o ofercie edukacyjnej
organizacji, tak by dotarta ona do szerszego
grona odbiorcéw.

Dodatkowo - bioragc pod uwage, ze czes¢ ro-
dzicéw jest zainteresowana samodzielnym
rozwijaniem znajomosci jezyka polskiego swo-
ich dzieci - nalezy nadal dba¢ o rozwdj oferty



internetowej. Dotyczy to dostepnosci do szkot
internetowych, a takze do materiatéw - dydak-
tycznych i dodatkowych, potrzebnych do indy-
widualnej pracy rodzica z dzieckiem, uwzgled-
niajacych nie tylko wytyczne dydaktyczne (np.
dostosowanie do wieku), ale tez specyficz-
ny kontekst migracji (np. zachowujace duza
wrazliwo$¢ na zagrozenie etnocentryzmem).
Konieczne wydaje sie konsultowanie tresci
z przedstawicielami rodzicow oraz z eksperta-
mi i dziataczami do$wiadczonymi w zakresie
relacji polsko-niemieckich. Szczegélnie wazne
wydaje sie by¢ w tym kontek$cie zapewnienie
mozliwo$ci bezptatnego dostepu do polskich
tresci kulturowych dla dzieci i mtodziezy.

Systemowe wsparcie polskich
organizacji imigranckich zajmujacych
sie propagowaniem kultury polskiej

KLUCZOWY WNIOSEK:

o Wyniki badan zwracaja uwage na staba znajo-

mos¢ oferty polskich organizacji imigranckich
oraz male zaangazowanie migrantéw z Polski
w Niemczech w ich dziatalnos¢. Jednoczesnie
analiza zebranego materiatu wskazuje, Ze ze
wzgledu na stosunkowo rozwinieta wtasng
aktywnos$¢ artystyczno-tworcza, istnieje po-
tencjal rozwoju tego zaangazowania. Jednak
warunkiem zwiekszenia zainteresowania mi-
grantéw z Polski w Niemczech oferta orga-
nizacji polskich wydaje sie by¢ wzmocnienie
tych organizacji, m.in. w zwiekszaniu zakresu
dziatan (oferty wydarzen i warsztatow) i ich ja-
kosci, poprawie skali komunikowania o wyda-
rzeniach (promocja) oraz zwiekszaniu dostep-
nosci czasowej i przestrzenne;.

ZALECENIA:

¢ Polskie instytucje zajmujace sie wsparciem dia-

spory powinny w wiekszym stopniu wspieraé
dziatalno$¢ podstawowaq organizacji, szczegol-
nie za$ poszukiwa¢ mozliwo$ci dofinansowania
promocji organizacji wsréd migrantéw z Polski
w Niemczech. Jednym z waznych probleméw
organizacji jest brak systematycznej dziatal-
nosci z zakresy PR i marketingu - szczegdlnie
cyfrowego, ktére pozwolityby im poszerzyc
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grono odbiorcow. Polskie instytucje powinny
wspiera¢ w tym zakresie organizacje - zaréw-
no poprzez przeznaczenie na ten cel srodkow
finansowych, jak i transfer know-how.

¢ Obecnie najsilniej wspiera sie te z polskich or-
ganizacji w Niemczech, ktére prowadza dzia-
falnos¢ z zakresu afirmacji kulturowej i pod-
trzymywania tozsamosci polskiej. Nalezy takze
rozwazy¢ mozliwo$¢ poszerzenia wsparcia dla
polskich organizacji w Niemczech, ktére zajmu-
ja sie propagowaniem kultury polskiej w Niem-
czech wsrdéd migrantéw takze nie wprost, np.
poprzez realizacje r6znorodnych hobby. Wyda-
je sie, ze z jednej strony mogg one przyciaggnac
do organizacji wiecej zainteresowanych niz tra-
dycyjne organizacje polonijne, a jednocze$nie
mogg stanowic¢ efektywne narzedzie kontaktu
z szeroko rozumiang polska kultura.

e Przejawiana przez przedstawicieli migracji po-
akcesyjnej wlasna aktywnos$¢ (m.in. tworcza)
powinna znalez¢ wsparcie w postaci tworzenia
warunkéw dla oddolnych inicjatyw zrzeszaja-
cych migrantéw, np. poprzez umozliwienie wy-
korzystania miejsca jakim dysponuje instytu-
cja. Ma to umozliwi¢ przeniesienie kontaktow
ze sfery wirtualnej (portale spotecznos$ciowe).
Uwzgledniajac  réznorodne doswiadczenia
i oczekiwania migrantéw, instytucje cze$¢ swo-
jej aktywnosci powinny przeksztatca¢ w dzia-
talno$¢ facylitujaca (w miejsce organizowania
i ofertowania wydarzen).

Rekomendacje dla instytucji
niemieckich

Wsparcie dla organizacji polskich
dziatajacych w Niemczech

KLUCZOWY WNIOSEK:

e Wyniki badan sugerujg, Ze na terenie Niemiec
mieszka wielu migrantéw z Polski, ktérzy
jednoczesnie zachowuja silng tozsamos$¢ pol-
ska i dobrze czujg sie w swoim Kkraju pobytu.
To sytuacja, ktéra nalezy oceni¢ pozytywnie
i ktéra moze stanowic¢ zas6b dobrych praktyk,
potencjat do$wiadczen, do ktérych mozna sie
odwotywac.
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ZALECENIA:

e 7 tego punktu widzenia instytucje niemiec-
kie powinny stara¢ sie aktywniej wesprzec
te z instytucji - zaréwno polskie organizacje
Niemczech, jak i instytucje niemieckie - ktdre
dostarczajg migrantom z Polski w Niemczech
mozliwosci kontaktu z polska kulturg. Be-
dzie to nie tylko wyrazem realizacji zapisow
traktatu, ale takze wyraznym wsparciem dla
spotecznosci migrantéw z Polski, ktére nie
wptynie negatywnie na ich integracje w kraju
pobytu. Srodki przeznaczane na ten cel przez
Beauftragter der Bundesregierung fiir Kultur
und Medien wydaja sie by¢ zbyt niskie, by ten
cel realizowac efektywnie.

Rozwdj nauczania jezyka polskiego
w Niemczech

KLUCZOWY WNIOSEK:

e Badania wyraznie sugerujg, ze wsréd migran-
tow z Polski posiadajacych dzieci w wieku szkol-
nym istnieje potrzeba nauczania jezyka polskie-
go w ramach sytemu szkolnictwa niemieckiego.

ZALECENIA:

¢ Niemieckie instytucje zajmujace sie edukacja
powinny dazy¢ do poszerzenia i zwiekszenia
dostepnosci oferty nauczania jezyka polskiego
w niemieckich szkotach. Bedzie to nie tylko wy-
razem woli lepszej realizacji traktatu, ale takze
- jesli nie przede wszystkim- wsparciem dla
migrantéw z Polski w Niemczech, ktérzy chca
podtrzymywac¢ kontakt swoich dzieci z jezy-
kiem i kulturg polska.

e Poza stworzeniem mozliwosci instytucjonal-
nych, nalezy w wiekszym niz do tej pory stop-
niu dba¢ o rozpropagowanie oferty nauczania
jezyka polskiego w niemieckich szkotach wsréd
migrantéw z Polski. Wydaje sie, ze w wielu wy-
padkach nie zdajg sobie oni sprawy z istnienia
takich mozliwo$ci.

Edukacja polityczna skierowana
do migrantéw z Polski w Niemczech
KLUCZOWY WNIOSEK:

¢ Problemem, ktéry mozna dostrzec w wyniku

analizy zebranego materiatu jest wystepujace
u czesSci migrantow z Polski w Niemczech nie-
zrozumienie niemieckiej polityki wobec imi-
gracji i integracji oraz swoista nieufno$¢ wo-
bec zréznicowania kulturowego. Szczegdlnie
dotyczy to dystansu wobec kultur zwigzanych
z islamem.

ZALECENIA:

o Wydaje sie, ze w zwigzku z tym nalezy rozwa-
zy¢ skierowanie do migrantéw z Polski dziatan
z zakresu edukacji politycznej zmierzajacych
do: (1) wyjasnienia podstaw niemieckiej polity-
ki imigracyjnej i integracyjnej, (2) przyblizenia
migrantom z Polski innych kultur wystepuja-
cych w Niemczech, w tym (3) stwarzania szans
(okazji) doswiadczenia realnego kontaktu (nie
tylko na poziomie poznawczym, ale i wspdlne-
go zaangazowania). Konsekwencja powinno
by¢ wypracowanie neutralnych i pozytywnych
postaw wobec zr6znicowania kulturowego wy-
stepujacego w Niemczech.

Rekomendacje dla polskich
organizacji w Niemczech

Ucyfrowienie oferty polskich
organizacji
KLUCZOWY WNIOSEK:

o Wyniki badan wskazujg, ze polskie organizacje
w Niemczech nie sa powszechnie znane w$réd
migrantéw z Polski w Niemczech. Ich oferta do-
ciera do ograniczonej liczby odbiorcow. Moze
to wynika¢ z dwdéch powodéw. Po pierwsze,
ich oferta moze nie odpowiada¢ potrzebom po-
tencjalnych odbiorcéw. Oznacza to, ze czeScig
dziatan organizacji powinno by¢ prowadzenie
regularnych diagnoz tych potrzeb. Po drugie,
informacja o tej ofercie moze by¢ dla migran-
tow z Polski w Niemczech niedostepna lub
trudno dostepna.

ZALECENIA:

e Rozwigzaniem tych probleméw moze by¢
zwrdcenie przez czes$¢ organizacji wiekszej niz
do tej pory uwagi na ucyfrowienie swojej dzia-
falnosci. Przede wszystkim chodzi o zwieksza-



nie oferty w Internecie, dzieki czemu moze sie
ona sta¢ bardziej dostepna dla odbiorcéw nie-
majacych polskich organizacji w poblizu miej-
sca zamieszkania.

Ucyfrowienie przekazu moze takze by¢ po-
zytywnie przyjete przez odbiorcow, ktérzy
W mniejszym stopniu sg zainteresowani ofertg
instytucji kultury i wolg bardziej samodzielnie
- takze uzywajgc zrodet internetowych - po-
szukiwac interesujgcych ich tresci kulturowych.

Organizacje powinny takze dba¢ o rozwdj
cyfrowych kanatéw kontaktu z migrantami
z Polski w Niemczech. Bioragc pod uwage wyniki
badan, nalezy stwierdzi¢, ze szczegdlna role po-
winny odgrywa¢ media spotecznos$ciowe, ktdre
moga stac sie Srodkiem przekazywania infor-
macji oraz tworzenia i utrzymywania relacji
Z migrantami.

Rozwdj oferty polskich organizacji

KLUCZOWY WNIOSEK:

» Wiele z polskich organizacji w Niemczech pro-

wadzi dziatalno$¢ z zakresu afirmacji kultu-
rowej i podtrzymywania tozsamosci polskiej.
Jednak wyniki badan sugerujg, ze wsréd mi-
grantéw z Polski w Niemczech zapotrzebowa-
nie na tego typu oferte jest stosunkowo niskie.
Ze wzgledu na procesy globalizacji, dostep do
polskiej kultury jest znacznie tatwiejszy niz
miato to miejsce jeszcze np. 20 lat temu. Wyni-
ka stad potrzeba przedefiniowania podstawo-
wych funkcji organizacji.

ZALECENIA:

¢ Biorac pod uwage znaczaca liczbe osob, ktdre

deklaruja, ze chetnie angazuja sie we wtasng
aktywno$¢ artystyczno-twdrcza, organizacje
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moglyby dostarcza¢ im odpowiedniej oferty
w tym zakresie. Prowadzenie r6znego rodza-
ju warsztatow, np. malarskich, pisarskich, ale
takze kulinarnych czy hobbystycznych, moze
przyciagna¢ wiecej zainteresowanych niz kla-
sycznie rozumiana dziatalno$¢ propagatorska.
Z jednej strony pozwolitoby to organizacjom na
bardziej aktywne budowanie relacji z odbior-
cami, z drugiej za$ datoby mozliwo$¢ bardziej
efektywnej realizacji podstawowych celéow
organizacji w postaci zapewniania kontaktu
z szeroko rozumiang polskg kultura. Istotne jest
przy tym budowanie relacji i otwarto$¢ na spo-
tkania taczace przedstawicieli r6znych kultur.

[stotnym elementem dziatalno$ci powinny by¢
aktywnos$ci o charakterze facylitujacym, jako
wsparcie dla przejawianej przez przedstawi-
cieli migracji poakcesyjnej wtasnej aktywnosci
(m.in. twérczej). Taka rola instytucji i organiza-
cji obejmuje tworzenie warunkéw dla oddol-
nych inicjatyw zrzeszajacych migrantéw, np.
poprzez umozliwienie wykorzystania miejsca
jakim dysponuje instytucja, co pozwala na prze-
niesienie kontaktéw ze sfery wirtualnej (porta-
le spotecznosciowe) i jej dalsze réznicowanie.

W tworzeniu oferty warto uwzglednia¢ ocze-
kiwania rodzicow i realizowa¢ spotkania czy
warsztaty prowadzone réwnolegle dla dzieci
i rodzicow, co pozwoli zaréwno zaspokoi¢ da-
Zenie rodzicéw do witaczenia dzieci w kulture
polska, jak i samym dorostym da mozliwos¢
uczestniczenia w wydarzeniach, ktére zaspoka-
jaja ich potrzeby. Dodatkowo taka organizacja
spotkan pozwala rozwigza¢ problem sprawo-
wania opieki nad dzie¢mi w czasie, gdy rodzice
uczestnicza w wydarzeniach, ktére nie sg dedy-
kowane dzieciom.
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1Il. O projekcie

Projekt ,Migranci z Polski w Niemczech -
aspekty kulturowe” realizowany byt w latach
2016-2018. Instytucja wnioskujacg oraz gtéwnym
wykonawcg projektu byt poczatkowo Instytut Za-
chodni w Poznaniu, a od 2017 r. Osrodek Badan
nad Migracjami Uniwersytetu Warszawskiego
(OBM UW). Niemieckim partnerem przedsie-
wziecia byt Deutsches Polen-Institut z Darmstadt
(DPI). Projekt wspierany byt przez Polsko-Nie-
miecka Fundacje na rzecz Nauki.

W sktad miedzynarodowego i interdyscypli-
narnego projektu wchodzili: dr Agnieszka Jeran
(Instytut Socjologii UAM), dr Lukasz Kumiega
(DPI), dr Peter Oliver Loew (DPI) - koordynator
po stronie niemieckiej, dr Witold Nowak (OBM
UW), dr hab. Michat Nowosielski (OBM UW) - kie-
rownik projektu, dr Marcin Poprawski (Instytut
Kulturoznawstwa UAM).

Rezultatami projektu sg raporty:

1. Agnieszka Jeran, Witold Nowak, Michat Nowo-
sielski, Migranci z Polski w Niemczech - aspekty
kulturowe. Raport z badan;

2. Agnieszka Jeran, Witold Nowak, Michat Nowo-
sielski, Marcin Poprawski, Raport z badan jako-
Sciowych - opinie dziataczy kulturalnych;

3. Agnieszka Jeran, Witold Nowak, Michat Nowo-
sielski, Marcin Poprawski, Raport z badan jako-
Sciowych - studia przypadkéw;

4. Agnieszka Jeran, Witold Nowak, Michat Nowo-
sielski, Marcin Poprawski, Raport z badania ilo-
Sciowego (CAWI);

5. Lukasz Kumiega, Raport z analizy prasy;

6. Niniejsza ekspertyza.

Realizacja badan

Badania w ramach projektu prowadzono wy-
korzystujac triangulacje metod i Zrddetl. Lacz-
nie zrealizowano badania obejmujace cztery
odmienne procedury badawcze, dzieki czemu
uzyskano mozliwo$¢ poréwnawczego wykorzy-
stywania ustalen badawczych dla wzbogacania
interpretacji. Byty to:

1. badanie ilo$ciowe realizowane technikg wspo-
maganego komputerowo wywiadu przy pomo-
cy strony WWW (CAWI - Computer-Assisted
Web Interview);

2. badanie jako$ciowe realizowane strategia stu-
dium przypadku rodzin migrantéw z Polski;

3. badanie jako$ciowe realizowane technika indy-
widualnego wywiadu pogtebionego, skierowa-
ne do dziataczy kulturalnych z terenu Niemiec;

4. badanie tresci przekazéw prasowych, obejmu-
jace analize dyskursu po$wieconego polskiej
kulturze.

CAWI

Badanie to realizowano w dniach 17-31 stycz-
nia 2018 roku na prébie N=1249 os6b. Rekrutacja
uczestnikdw badania odbywata sie dwutorowo -
poprzez strony ogélnopolskich portali informa-
cyjnych odwiedzane z terenu Niemiec oraz por-
tale polonijne dedykowane migrantom z Polski



w Niemczech. W doborze préoby uwzgledniono
zroznicowanie miejsca zamieszkania respon-
dentéw, odtwarzajagc réznice w terytorialnym
rozktadzie populacji migrantéw z Polski w Niem-
czech - najwiekszy udziat wéréd respondentow
mieli mieszkancy Nadrenii Péinocnej-Westfalii
(35,7%), w dalszej kolejnosci Bawarii (11,7%)
i Badenii-Wirtembergii (10,6%). Kwestionariusz
badania liczyt okoto 60 pytan, w wiekszosci
o charakterze zamknietym. Interpretujgc wyniki
tego badania, nalezy bra¢ pod uwage, ze zastoso-
wany dobér préby i technika badawcza powodu-
ja, iz nieco nadreprezentowane sg osoby z wyz-
szym wyksztatceniem oraz wiekszym kapitatem
kulturowym.

Studia przypadkow

Te cze$¢ badania realizowano wykorzystujac
dobér celowy w oparciu o kryterium maksymal-
nego zrdéznicowania. W okresie od kwietnia do
listopada 2017 roku przeprowadzono 22 studia
przypadkdéw, na ktére sktadaty sie wywiady indy-
widualne pogtebione badz diady homogeniczne,
uzupeliniane dzienniczkami czasu wolnego. Bada-
niem objeto gospodarstwa domowe migrantéw
z Polski mieszkajacych w Bawarii, Berlinie, Dol-
nej Saksonii, Nadrenii Pdétnocnej-Westfalii, Me-
klemburgii-Pomorza Przedniego oraz Saksonii,
zachowujac zaréwno zréznicowanie geograficz-
ne miejsca zamieszkania migrantéw z Polski, jak
i roznorodno$¢ spoteczno-demograficzng - ba-
daniem objeto osoby z réznych fal migracyjnych,
o réznym statusie, sytuacji ekonomicznej czy ty-
pie relacji partnerskie;j.
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Wywiady z dziataczami kulturalnymi

Indywidualne wywiady pogtebione z dziata-
czami kulturalnymi aktywnymi na terenie Nie-
miec (N= 28) realizowano na terenie sze$ciu nie-
mieckich krajow zwigzkowych: Bawarii, Berlina,
Dolnej Saksonii, Nadrenii Poéinocnej-Westfalii,
Meklemburgii-Pomorza Przedniego oraz Sakso-
nii, w okresie od kwietnia do listopada 2017 roku.
Za istotng ceche doboru uznano zrdéznicowanie
do$wiadczen - stad zréznicowanie osrodkéw, $ro-
dowisk, sektoréow czy typow aktywnosci, ktére
charakteryzowato badanych.

Analiza prasy

Analiza prasy objela teksty pochodzace
z dwéch ogoélnokrajowych tytutéw prasowych:
,Suddeutsche Zeitung” oraz ,Die Welt” oraz
z trzech tytutéw lokalnych: ,Berliner Zeitung”,
»General Anzeiger” oraz ,Sachsische Zeitung”.
Analizie poddano cztery roczniki, z ktérych trzy
(2006, 2011 i 2016) objety okresy charaktery-
zujgce sie wieksza aktywnoscia w stosunkach
polsko-niemieckich (Rok Polski w 2006 oraz 20.
i 25. rocznica podpisania polsko-niemieckiego
traktatu o dobrym sasiedztwie - 2011 i 2016),
za$ czwarty (2013) byt referencyjny, pozbawiony
okolicznosciowych kontekstéw. Metoda analizy
przyjeta w projekcie byta analiza tre$ci oparta na
analizie dyskursu. Na jej potrzeby wygenerowa-
no z wykorzystaniem stowa kluczowego ,kultura
polska” (niem. Polnische Kultur) korpus obejmujg-
cy 1112 tekstow.
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Dr Agnieszka Jeran

Socjolog i towaroznawca, adiunkt w Instytucie
Socjologii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu. Kierownik i uczestnik projektow
badawczych poswieconych m.in.: kulturze, spo-
teczenistwu informacyjnemu i obywatelskiemu,
wolontariatowi oraz pracy. Interesuje sie meto-
dologia badan spotecznych.

Najwazniejsze publikacje:

Jeran A., 2016, Niedoceniana mtodosé? Mtodzi
dorosli na rynku pracy, Polityka Spoteczna,
4: 8-14.

Dudzik T, Gruszka E., Ilczuk D., Jeran A., 2015,
Artysci na rynku pracy, Krakéw: Wydawnic-
two Attyka, 210 ss.

Jeran A., 2014, The Social Capital of Internet Us-
ers - A Diagnosis of Diversity, Kultura i Edu-
kacja, 6 (106): 147-158.

Basinska A., Jeran A., 2014, The perception of
benefits of short-term volunteering - a case
study of young Poles, Polish Sociological Re-
view, 3: 367-380.

Jeran A. (red.), 2012, Diagnoza systemu kultury
Bydgoszczy, Bydgoszcz: Wydawnictwo WSG,
149 ss.

Dr Witold Nowak

Socjolog, adiunkt w Instytucie Filozofii, So-
cjologii i Dziennikarstwa Uniwersytetu Gdan-
skiego, badacz w OSrodku Badan nad Migra-
cjami Uniwersytetu Warszawskiego. Kierowat
i uczestniczyt w realizacji kilkunastu projek-
tow badawczych w réznych obszarach nauk
spotecznych. Specjalizuje sie w socjologicz-
nych analizach zjawisk migracyjnych i funk-
cjonowania mniejszo$ci spotecznych oraz
w socjologii organizacji i zarzadzania. Cztonek
European Sociological Association, certy-
fikowany menedzer projektéw (IPMA Certified
Project Management Associate).

Najwazniejsze publikacje:

Nowak W, Nowosielski M., 2018, The State, Dia-
spora Policy and Immigrant Organizations -
Lessons from the Polish Case ,Rocznik Insty-
tutu Europy Srodkowo-Wschodniej, 16 (5):
159-176.

Fin A.,, Nowak W,, 2015, Miedzy absencjq a za-
angazowaniem. Diaspora polska wobec or-
ganizacji polonijnych (komunikat z badar),
Studia Migracyjne - Przeglad Polonijny,
2 (156): 145-164.

Nowak W.,, 2013, Problemy tozsamosci spotecz-
nej Polakéw mieszkajgcych w Niemczech,
Przeglad Zachodni, 3: 257-272.

Nowak W, 2012, Bariery integracji spotecz-
nej Niemcéw w Polsce, Przeglad Zachodni,
3:85-105.
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Dr hab. Michat Nowosielski

Socjolog, badacz w O$rodku Badan nad Mi-
gracjami ~ Uniwersytetu =~ Warszawskiego,
dziekan Wydziatu Nauk Humanistycznych
i Spotecznych Panstwowej Wyzszej Szkoty Za-
wodowej w Ptocku, cztonek Komitetu Badan
nad Migracjami Polskiej Akademii Nauk oraz
Centrum Badan Migracyjnych Uniwersyte-
tu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, byty
dyrektor Instytutu Zachodniego w Poznaniu.
Kierownik i uczestnik licznych projektéow ba-
dawczych. Interesuje sie problemami migracji
- szczegblnie organizacjami imigracyjnymi,
Polakami w Niemczech oraz polityka wobec
diaspory. Ponadto prowadzit badania nad ak-
tywnoscia spoteczng, spoteczenstwem obywa-
telskim oraz nieréwno$ciami spotecznymi.
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